ANEXO | - Invélucros n2 1 (Plano de Comunicacdo Publicitéria - Via Nao Identificada]

AVALIACAO - CONCORRENCIA 5/2020 - AGENCIA DE PROPAGANDA E SERVICOS DE PUBLICIDADE

Membro: Enio Vergeiro APP 5 - Membro: Daniel Sguerra CRA co Membro: Emanuelle Marizy CORE-SP

1- PLANO DE COMUNICACEO PUBLICITARIA AGENCIA - A AGENCIA - B AGENCIA-C AGENCIA - A AGENCIA - B AGENCIA - C AGENCIA - A AGENCIA - B AGENCIA
CONCEITO SEM REPRESENTAR PONTE SEM REPRESENTAR PONTE SEM REPRESENTAR PONTE
| - Raciocinio basico 10 9 8 - 9 9 8 10 8 8

Il - Estratégia de comunicagdo publicitdria 20 18 17 20 18 16 20 17 15
Il - Ideia criativa 20 19 17 20 17 16 20 18 16
IV - Estratégia de midia e ndo midia 14 14 12 15 13 13 15 12 12
TOTAL DE PONTOS POR MEMBRO TOTAL - 64 TOTAL - 60 TOTAL - 54 TOTAL - 64 TOTAL - 57 TOTAL-53 TOTAL - 65 TOTAL - 55 TOTAL -
|MEDIA DE CADA AGENCIA P " S3o Paulo, SP, 27 de janeiro de 2021.

AGENCIA A 643 7 ) M —

AGENCIAB 57,3 1 5 / : ——.

AGENCIA C 52,6 —

_ /_ Emanuelle Marizy de Paiva Aratjo
embro efetivo — indicada pelo CORE-SP

W ‘
=Tndicade pelo conselho de classes fembro efetivo— indicadopela APP J
/ N



